10 und Alexandra Golafuss {r) uber-

it der HAUS 1 GrnbH nicht nur die

fdr die VILLA P.

unftsweisenden
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VILLA P

EIN HAUS FUR MENSCHEN
MIT WERTEORIENTIERUNG

WAS BRAUCHEN WIR, WENN WIR ALLES HABEN,
ALLES KAUFEN KONNEN? VIELLEICHT GENAU DAS,
WAS MIT KEINEM GELD DER WELT ZU BEZAHLEN
ST..” SO LAUTET EINER DER SCHLUSSELSATZE IN
EINEM COFFEETABLE BOOK ZUR VERMARKTUNG,
DAS DIE VILLA P IN FELDAFING AM STARNBERGER
SEE VORSTELLT. DAHINTER STEHEN IRINA LUNINA
UND ALEXANDRA GOLDFUSS VON HAUS 1. DIE BEI-
DEN MUNCHNERINNEN HABEN FUR DAS BAUPRO-
JEKT IN EINER LAGE MIT SELTENHEITSWERT EIN
BISLANG EINMALIGES KONZEPT ENTWICKELT, DAS
WAHRE LEBENS-WERTE™ IN DEN MITTELPUNKT
STELLT. WIR HABEN NACHGEFRAGT, WAS DARUN-
TER ZU VERSTEHEN IST.



Die VILLA P llegt in einem wunderschon angefegten,
parkahniichen Garten auf dem 2200 m* groSen Grund-
stack. In dieser fast lautiosen Oase der Entspannung
ervartet die Bewohner ein wohltuender Mix sus edien
Granflachen mit arganischen Akzenten und perfeit
Inszenierten Lichtelementen

Streifzug: Frau Golafuss, Frau Lunina, was macht die

s — wertvoll?

VILLA P - im wahrsten Sinne Wor

Irina Lunina: Die vier Vilen-Etagen auf Wohnflachen

ger Villenhigel - mit atem-

ick. Hier hat Thomas

Hier

erbe an einem sehr bodenstandigen, eigentlich ur

pratentio ¥t 2u finden, an dem die Menschen

tief verwurzelt sind und wo man sich noch beim

Einkaufen auf dem Markt oder in kieinen Laden auf

hs-

€in Plausch trifft Das al hon von ho

tem Wert in Sachen Lebensqualitat - aber natariich

nicht alle

schaffen hier auch bleibende We

mit dem Fol Qualitat.

auf maxi

af langler

Streifzug: schreiben die VILLA P

Sehn-

chtsort

en Sie darunter?

auen bel unseren Kun-

hr gem auf ihre 4

und haben tel zu-

stgesteflt, dass fur unsere

nehmend imm:

riefle W g werden: eine

Reduktion auf das Wesentiiche, wie gute Gesprache

mit wertvollen Menschen. Genussmomente, an die

sie sich noch Jahre spater erinnern. Momente der

aber auch der g

nsamen Lebens-

freude. Wer das sucht,

findet in der VILLA

nd in ihrem Umfeld

am Starnberger See

auf hochsty

Streifzug: Die VILLA P umfasst vier Villen-Etagen.

Widerspricht das nicht dem Wuns

nach einem freistenenden Haus?

chgesinnten. Oftmals

auch aus einem wachsenden Sicherheitsbedurfnis

Ind auch schon, Genussmomente

Wen und sich trotzdem zunickziehen zu kon-

vann immer man es vill. Worauf es

d d

die dem Leben seinen We

die sich ahnlic

teflungen und auch Werte haben

in unserer Funkti

tung. D
zubringen,

Philosophie bei HAUS 1

Streifzug: Was ist noch neu an Inrem

ALLA

die

Irina Lunina: Wer schon mal ein Haus eingerich-

tet hat, weil, wie zeitaufwandig es ist &is das In-

teneur-Konzept steht, die b n Handwerker und

Ifirmen gefunden und alle D

abgestimmt und umgesetzt sind. Und oft ist ein

wechsel auch mit dem Wunsch nach einem

neuen Einrichtungssti verbunden. All den Aufwand

erleichtern wir unserer anspruchsvollen Kle

(nter.

lem wir eine optimal abgestime.

Auswah! anbieten, die harmoniert und trotzdem



Das hsuseigene Spa mit Sauns. Fitness-Beraich
wad Fool Ist ein (n warmen Farben gestaltetes
Refugiurn der Wohltat

»Der Preis ist das, was wir bezahlen.
Der Wert ist das, was wir bekommen.«

maximierung hin zur mensc
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orientierung in der Immobilienbranche.«

individuelle Freiraume (asst Ahnlich wie ein Mag-
schneider, der die Modelle anbletet und einem die
Wah! der Materialien und Farben uberlasst. Denn Zeit

hat ja gerade heute einen extrem hohen Stellenwert.

Streifzug: Weran orientieren Sie sich be diesen Aus-
stattungslinen?

Alexandra Goldfuss: Wir beziehen gern Design-Trends
aus Welt-Metropolen wie New York und London mit
ein. Und die VILLA P tragt natirlich die Handschrift
des renommierten Designer-Duos .Mang Mauritz”.
Architekt Stefan Mauntz und innenarchitekt Thomas
Mang schaffen hier mit den Bauherren und uns ge-
meinsam ein echtes Gesamikunstwerk mit einem
Konzept, bei dem die Zah! 3 eine malgebliche Rolle
splelt. Drel Wohnformen treffen auf drei Ausstattungs-
linlen und die drei am meisten verbauten Elemente
Stein, Messing und Holz. Auch hier spiefen zum einen
dle Reduktion und zum anderen der Wunsch nach der
Erschaffung bleibender Werte durch beste Qualitat
wieder mit rein.

Streifzug: Was motiviert Sie be-

sonders bel diesem Projekt?

Irina Lunina: Unser Unterneh-

men HAUS 1 hat den Anspruch,

den Fokus auf die echten Bedurfnisse der Menschen
2u richten. Es geht uns nicht nur um Vermarktung und

Verkauf, vielmehr verstehen vir uns als elne Art Me-

diator” zvischen Bauherren und Kaufern. Immer unter
dem Aspekt elner nicht nur finanziellen, sondem vor
allem auch ideellen Wertschopfung. Deshalb entwi-

ckeln wir auch nicht nur Luxus-immabilien weiter. In

unserer Zusammenarbeit mit innovativen Projekten

partner wie wir von HAUS 1 konnen ein kongeniales

Team sein, das sich perfekt erganzt.

Streifzug: Was planen Sie fur die Zukunft? Wie geht es
wester mit HAUS 1?7
Alexandra Goldfuss: Wir treffen mit unserem Umden-

ken, weg von der rel

Profitmaximierung, h

2ur

intensiven menschiichen Werte- und Beduirfnisorien-

tierung in der immobilienbranche offenbar genau den
Nerv unserer Zeit - und das, wie es scheint, als einer
der ersten. Frei nach unserem Firmen-Credo . Finden
Verbinden. Machen.” gelingt es uns, besondere Pro-
Jekte mit den passenden Menschen zusammenzu-
bringen, gemeinsam zu entwickeln und Ergebnisse
2u erzielen, die alle Beteligten metr als nur zufrie-
denstellen, sondern wirklich stolz machen. Und was

naturiich maBgeblich zu unserem Erfolg beitragt, ist,

dass wir nicht lange rumreden, sondern wirklich ma-
chen. Wir setzen uns enorm ein, entwickeln mit viel
Engagement neue Kanzepte, sammeln weltweit Ins-
plrationen und aktivieren zur richtigen Zeit unser gro-

Bes Netzwerk Entsprechend

wachst die Zahl der Anfragen
ich und deshalb suchen

wir aktuell auch Mitarbeiter
fur HAUS 1 in Manchen Es
saliten Menschen sein, die eine sehr gute Expertise in
Sachen Irr

noblienwirtschaft mitbringen, ihren Beruf
mit Leidenschaft ausaben und sich vor alfem zu 100
Prozent mit unserer Haltung und Wertecrientierung

identifizieren

Streifzug: Herziichen Dank fur das interes:

sprach

Alexandra Golofuss, G
in der HAUS

wicklem zeigen wir, dass man in Mdnchen auch das
bauen kann, was die Menschen wirklich brauchen

Aty -

Unsere Konzepte sollen zu einem guten Wohngefuhi

beitragen, das authentisch zur Lebenswelt der Men-

8 schen passt und nicht einfach , ubergestilpt” wird
{1 Streifzug: Hitft Ihnen dabel auch Inre weibliche Per-
E spextive?
:3 Alexandra Goldfuss: Uns? Ja, aber vor allem unseren KONTAKT
z Kunden. Die Immobilien- und Projextentwickler-Bran-
Ej che ist gepragt von mannlichen Geschaftsfuhrem und HAUS 1 GmbH
Projektieitern, die meist auf harte Fakten Wert legen Paradiesstralte 10
Hier bieten wir erganzend die weibliche Perspektive D-80538 Munchen
mit viel Intuition for die Zielgruppe und die Menschen T +49 (0)89 64 34 63 74
Jhinter der Fassade”. Manner in der Geschaftsleitung kontakt@haus-1.de | »
von Immobilienunternehmen und weibliche Sparnng- | www.haus-1.de I l /\ l,/ s . l
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